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ВВЕДЕНИЕ


Тема эссе: «Цель человеческого существования — креативность».
Актуальность работы. В современном обществе очень высоким спросом стали пользоваться люди с креативным мышлением, в данной статье мы рассмотрим цель человеческого существования - креативность.    
Ключевые слова: философия, человек, существование человеческого, креативность, продвижение, неординарность, стремление.
Проблема креативности интересовала как отечественных С.Л. Рубинштейн, Я.А. Пономарев, Д.Б. Богоявленская, А.В. Морозов, так и зарубежных исследователей Дж. Гилфорд, Е.П. Торренс, С. Медник, Р. Мэй, А. Маслоу, К. Роджерс.
Теоретические и методологические основы развития креативного начала в личности раскрыты в трудах В.И. Андреева, В.И. Загвязинского, И.Г. Калошиной, В.В. Краевского, Л.Ф. Спирина, С. Н. Чистякова.
Аксиологический аспект проблемы представлен в работах В.И. Геницинского, А.В. Кирьяковой, В.А. Сластенина. 
Тезис. Креативность в современном мире важная черта личности во многих направлениях профессиональной деятельности человека, без креативных идей сложно создать совершенно новую, неординарную идею, именно поэтому важность развития данной темы носит высокое значение. 
 


ЦЕЛЬ ЧЕЛОВЕЧЕСКОГО СУЩЕСТВОВАНИЯ — КРЕАТИВНОСТЬ


Д. Симпсон впервые использовал понятие «креативность» в 1922 г. Этим
термином он обозначил способность человека отказываться от стереотипных способов мышления.
Понятие креативность рассматривается у многих авторов в разных сферах деятельности человека, наиболее актуальные понятия, на наш взгляд представлены у следующих авторов: 
Ю. И. Салов и Ю. С. Тюнников в исследованиях понятия «креативность» справедливо утверждают, что «кроме научного интереса к изучению креативности, данное качество привлекает внимание как важный фактор гуманистического развития человечества в целом и более того — его тотальном выживании».
Э. Фромм понимает под креативностью — «способность удивляться и познавать, находить решения в нестандартных ситуациях, это нацеленность на открытие нового и способность к глубокому осознанию своего опыта». [footnoteRef:1] [1:  Захарова, О. Г. Определение понятия «креативность» в научной литературе. Санкт-Петербург: Свое издательство, 2017. — С. 15-17. — URL: https://moluch.ru/conf/ped/archive/216/12734/ (дата обращения: 06.10.2022).] 

Итак, креативность – это нестандартный подход мыслей и идей к поиску решений. 
Данное понятие широко используется в гуманитарных науках, культурологии. Креативность больше смешено с творческими процессами деятельности человека, с другой стороны это состояние вдохновения. 
Во многих сферах деятельности современного общества именно креативность находит самые неординарные решения в проблемах, задачах и постановках целей. Креативность стремиться к онтологическим основам путем открытия творений параллельных бытию и реальности.
Именно креативность широко используется в рекламной деятельности, поскольку любая эффективная реклама, которая должна удивить и запомниться потребителю, должна содержать неординарность мыслей и идей. Среди рекламных агентств очень большая конкуренция, при том, что продукция одна и также необходимо не только создать рекламу разную, но и создать такую рекламу, такой способ преподать этот продукт, что именно данная марка создает самый лучший продукт, что именно эта марка самый качественный товар. Так же и с направлениями в сфере услуг, необходимо доказать, что именно данная фирма предоставит услугу на самом высоком уровне. А что бы показать, что именно этот товар, эта услуга лучше, чем у конкурентов, необходимо создавать креативную рекламу, неординарную, запоминающуюся.  
В маркетинге также очень широко используются креативные идеи и пользуются более высоким спросом креативные предложения продвижения товаров и услуг, чем стандартные, а специалисты, которые готовы предложить креативные пути решения, например, для продажи продукции, очень востребованы. 
Есть такие функции креативных идей, как стимулирующая функция, заключающаяся в развитии конкуренции и использовании научно-технических и управленческих новшеств в погоне за прибылью. [footnoteRef:2] [2:  Способы продвижения товаров и услуг [Электронный ресурс] URL: http://re-port.ru/articles/71647/] 

Приведем пример креативных мыслей и идей.
Название агентства недвижимости «Новосёл» родилось в одну минуту. Из рассказа Евгения Новосёлова.
«Однажды, в конце лета 1999 г., мы сидели в уличном кафе и разговаривали, как жить и что делать. 
И вдруг он сказал: Слушай, ну как так — с такой фамилией, и не иметь собственного агентства?! 
Меня как током ударило: действительно, думаю, а почему бы и нет. Вот только, — говорю, — название «Новосёл» наверняка уже занято. 
Среди трехсот с лишним агентств недвижимости название «Новосёл» никто не использовал. 
Сегодня «Новосёл» - безусловный лидер региона среди агентств недвижимости». [footnoteRef:3] [3:  Новосел. Официальный сайт. [Электронный ресурс] URL: http://novosel99.ru/] 

Социальная функция креативности заключаеться в том, что креативность, проявляющаяся в росте активности населения и погоне за высоким заработком и хорошего места для трудовой деятельности значительно возрастает, люди начинают стремиться создавать идеи быть современными и быть креативными, что в общем положительно сказывается на общество в целом и его развитие. 
Цель человеческого существования — креативность. В современном мире, в каждой области необходимо «уцепиться», показать, что ты – лучший, и если соискатель на вакантное место или человек, который составляет конкуренцию в любой области обладает такими качествами, как креативность, то ему проще всего добиться внимания у работодателя, добиться вакантного места и любые другие блага, которые человеку необходимы. 
В современном мире на наш взгляд каждый должен развивать в себе данную способность, именно развивать, заставлять регулярно работать мозг, узнавать как можно больше информации в разных сыерах жизнидеятельности людей, развивать себя духовно, регулярно практиковаться в развитии не только своего мозга, но и своих навыков и умений, знаний. Для развития кретивного мышления и получения успеха в развитии данной области необходимо поставить себе четкую цель и идти к ней
Креативные люди усердно работают над улучшением идей и решений, постепенно внося изменения и улучшения в свою работу. Термин креативность обладает высоко позитивным смыслом. Трудно представить эффективную и значимую новизну нового оружия массового поражения как креативного, даже если оно (оружие) может содержать все выше упомянутые элементы. Следовательно, кроме эффективности и значимости, креативность имеет этический элемент.
[bookmark: _GoBack]Подводя итоги, анализа темы исследования «Цель человеческого существования — креативность», мы пришли к выводам, что самоактуализирующаяся креативность подчеркивает скорее личность, а не ее достижения, считая эти достижения сопутствующим явлением, излучаемым самой личностью, и таким образом, являющимся вторичным по отношению к ней. Она подчеркивает такие характерные черты, как смелость, мужество, свобода, спонтанность, интеграция, одобрение, которые делают возможным тот вид общей креативности, о которой он говорил, которая выражается в креативной жизни, креативном отношении или креативной личности.
 



ЗАКЛЮЧЕНИЕ


Итак, в современном мире, где активно развиваются технологии и люди. Регулярно все меняется, каждому необходимо быстро уметь обучаться и уметь думать по-новому. Следовательно, каждому человеку необходимо быть креативным, научиться шагать в ногу со временем. 
Социальная функция креативности заключаеться в том, что креативность, проявляющаяся в росте активности населения и погоне за высоким заработком и хорошего места для трудовой деятельности значительно возрастает, люди начинают стремиться создавать идеи быть современными и быть креативными, что в общем положительно сказывается на общество в целом и его развитие. 
Цель человеческого существования — креативность. В современном мире, в каждой области необходимо «уцепиться», показать, что ты – лучший, и если соискатель и человек обладает такими качествами, как креативность, то ему проще всего сделать это.   
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